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なんでデザイナーの私が
文章書かなきゃいけないの...



文章が書ける人は貴重



これが上がりますから
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Jimdo CM

https://youtu.be/XO4LRyBj_-w
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1. Webの2種類のキャッチ

2. 画像内キャッチの基本

3. 見出しキャッチのつけ方

4. 文章を読みやすくする方法

本日の内容



1. Webの2種類のキャッチ



キャッチとは？



心をキャッチする言葉



①

②

役割と表現方法が異なる



見出しキャッチの3つの役割



見出しキャッチの3つの役割
Point!

2. 内容の要約

3. 検索を意識する

1. くどき文句



画像内キャッチの役割と表現方法



画像内キャッチの役割
Point!

1. くどき文句

以上



絵 + 言葉で表現



似て非なるもの



まとめ
1. 見出しキャッチの3つの役割

2. 画像内キャッチの役割と表現方法



2. 画像内キャッチの基本



写真の代弁が絶妙



まず、総理から前線へ。



まずは、総理から前線へどうぞ
戦争するなら



写真に語らせる



→ Web制作に



→ Webサイト



文章の3割を画像で表現



デザイン先行 文字ダミー





Web制作にもうHTMLはいらない



Web制作にもうHTMLはいらない



Web制作にもうHTMLはいらない



Web制作にもうHTMLはいらない



キャッチはどうつけるか？



王道の3パターン
Point!

2. 数値強調型
3. 問題解決型

1. 共感型



1. 共感型









難しいがハマれば最強



2. 数値強調型









最も簡単な方法



3. 問題解決型







共感よりは簡単



難易度 効果

共感型

数値強調型

問題解決型

▲

▲◎

○

◎

○



まとめ
1. 画像に3割語らせる
2. 王道3種類を使う



3. 見出しキャッチ
のつけ方



見出しキャッチの3つの役割
Point!

2. 内容の要約

3. 検索を意識する

1. くどき文句



論理的手法
が効果的



名詞を抽出する



明太子博多 贈答品店の の に最適

1st ステップとしてはOK



物足りない



明太子博多 贈答品

少し装飾してみる

店



明太子

博多

贈答品

少し装飾してみる

店

本場博多

激辛明太子
激安明太子
老舗店
専門店

お歳暮





博多の明太子の店



本場博多の激辛明太子専門店



りんご 長野 青森 お歳暮 etc





青森直送 限定20箱 完熟蜜入りりんご



明太子

博多

贈答品

少し装飾してみる

店

本場博多

激辛明太子
激安明太子
老舗店
専門店

お歳暮



一般口語に置き換える
Point!



贈答品、実現、集約するetc



名詞の抽出方法
5W2Hを利用

Point!



いつ
どこで
誰が
何を

どうする
なぜ
いくら

店
12月限定

自宅用
明太子

購入
お歳暮
2割引

5W2H 名詞



共感ポイントはどこか？



いつ
どこで
誰が
何を

どうする
なぜ
いくら

店
12月限定

自宅用
明太子

購入
お歳暮
2割引

5W2H 名詞



強調ポイントではない



まとめ
1. まずは名詞を抽出 (5W2H)

2. 見出しを装飾する



4. 文章を読みやすくする方法



文章がわかりづらい
理由



適切な5W2Hの欠落



CSS Nite in KOBEで話します



CSS Nite in KOBEで話します

12月13日(日)に

When



CSS Nite in KOBEで話します

12月13日(日)に

When What

文章について



CSS Nite in KOBEで話します

12月13日(日)に

When What

文章について

How

広告の事例をもとに



より簡潔に詳細を把握





むか～しむかしあるところに

おじいさんとおばあさんが

おったそうな

いつ どこで

誰が

何を



読み手によって
必要な要素は？

Point!



上司が読み手の場合



CSS Nite in KOBEで話します

Why What



スタッフが読み手の場合



CSS Nite in KOBEで話します

What When



その文章は誰が読むのか？



適切な5W2Hを選択する



まとめ
1. 5W2Hを補完する

2. 読み手の欲しい要素を察する



最後の
まとめ



心をキャッチする言葉



①

②

役割と表現方法が異なる



王道の3パターン
Point!

2. 数値強調型
3. 問題解決型

1. 共感型



いつ
どこで
誰が
何を

どうする
なぜ
いくら

店
12月限定

自宅用
明太子

購入
お歳暮
2割引

5W2H 名詞



読み手によって
必要な5W2Hは？

Point!



シゴトギフト oneme.jp



facebook.com/teppei.takahata

@teppeitakahata


